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Les pages suivantes illustrent comment les éléments individuels de notre identité - de la représentation visuelle a notre histoire - se conjuguent pour créer une marque vivante et inspirante.
Gardez ce guide comme référence, afin d'assurer la cohérence et la vitalité de la marque ALPES ISHERE.
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INTRODUCTION

L'attractivité de l'lsére La marque a pour objectif de développer
s'exprime ‘a travers la marque le sentiment d'appartenance des isérois,

de les fédérer et de développer la notoriété

ALP ES |S H E RE du territoire. Elle basée sur deux dimensions :

ALPES

¥ |SHERE

SOURCE DE HAUTEUR

Un territoire pour se ressourcer,
se retrouver, créer, s'accomplir.

Une promesse d'expérience unique Une dynamique d'intelligence
de (re)connexion avec une nature collective pour relever
proche, variée et préservée. de nouveaux défis.
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POSITIONNEMENT DE LA MARQUE

Source de Hauteur
la baseline (slogan) qui résume
['esprit de la marque

LES 2 PILIERS DE LA MARQUE

LA NATURE, L'INNOVATION,

LA MONTAGNE LA RECHERCHE
LES ALPES : SCIENTIFIQUE :
UN TERRITOIRE L'ESPRIT PIONNIER.
« NATURE ».

ALPES ISHERE s'incarne au travers
plusieurs mots clés :

Evasion, Passion, Emotion, Inspiration,
Innovation, Excellence, Saveur, Découverte

des mots clés qui illustrent la montagne, les sommets, les plaines et
les lacs, le sport et la performance, la culture, le patrimoine, le tourisme,
['économie et aussi la recherche scientifique et filieres d'excellence
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0l1. LE LOGO
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Présentation du logotype

Symbolique du logotype

Construction du logotype

Les déclinaisons du logotype

Les déclinaisons du logotype par rubrique
Utilisation des déclinaisons

Les interdits du logo

Les interdits de la signature

Zone de protection et taille d'utilisation minimale
Utilisation du logo en présence de logos partenaires
Utilisation du logo pour événement

01. LE LOGO
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LE LOGOTYPE
01.1 Présentation du logotype

ALPES ALPES

¥ |SHERE

SOURCE DE HAUTEUR

= |S HERE

SOURCE DE HAUTEUR
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LE LOGOTYPE
01.2 Symbolique du logotype

*+Q+A+m: ALPES

= ¥ |SHERE

SOURCE DE HAUTEUR

Le code graphique L'humour est de mise Les symboles utilisés
la police de caractere est simple, « Isere » devient « ISHERE » ['élévation
épurée, 'anglicisme est privilégié la géolocalisation
(« IS H ERE ») la montagne
le reflet
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LE LOGOTYPE
01.3 Les déclinaisons du logotype

Le logo dans sa version carré reste la version principale.
Le logo sans son bloc de couleur s'applique lorsque la forme carré
n'est pas adaptée.

VERSION CARRE VERSION CARRE
COULEUR NOIR & BLANC

ALPES ALPES

¥ |SHERE ¥ ISHERE

SOURCE DE HAUTEUR SOURCE DE HAUTEUR

VERSION SANS BLOC
COULEUR

ALPES
<+ |S HERE

SOURCE DE HAUTEUR

VERSION SANS BLOC
NOIR & BLANC

ALPES

¥ |SHERE

SOURCE DE HAUTEUR
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LE LOGOTYPE

01.3 Les déclinaisons du logotype

VERSION HORIZONTAL
COULEUR

_ AVECBASELINE

A UTILISER EN PRIORITE

ALPES IS HERE

¥ SOURCE DE HAUTEUR

VERSION HORIZONTAL
COULEUR
SANS BASE LINE

ALPES IS HERE

VERSION ECRITE

ALPES ISHERE

VERSION HORIZONTAL
NOIR & BLANC

_ AVECBASELINE

A UTILISER EN PRIORITE

ALPES IS HERE

¥ SOURCE DE HAUTEUR

VERSION HORIZONTAL
NOIR & BLANC
SANS BASE LINE

ALPES IS HERE

HASHTAG

falpesishere

MARQUAGE PRODUIT

Cette version reprenant uniquement
'embleme s'adresse au marquage produit
et a l'utilisation évenementielle sur
certains formats.

¢
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LE LOGOTYPE

01.4 Les déclinaisons du logotype par rubrique (baseline)

LE MAGAZINE

ALPES

¥ |SHERE

LE MAGAZINE
SOURCE DE HAUTEUR

LE RESEAU

ALPES

¥ |SHERE

__ LERESEAU

UN EVENEMENT

ALPES

¥ |SHERE

UN EVENEMENT
SOURCE DE HAUTEUR

LE LIVE

ALPES

¥ |SHERE

SOURCE DE HAUTEUR

“ LE LIVE

VARIANTE
UN EVENEMENT

UN EVENEMENT [\N2J=S
SOURCE DE HAUTEUR [BaEEE

sssssssssssssss

VERSION ANGLAISE

ALPES

¥ |SHERE

REACH FOR THE HEIGHTS
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LE LOGOTYPE

01.5 Utilisation des déclinaisons

Le logotype est adapté a une utilisation sur
des formats classiques.

Le logotype dans sa version horizontale
sur une seule ligne est adapté aux formats
de faible hauteur.

Pour les petits formats, 'embléme seul
est une bonne alternative.

ALPES
= IS HERE

SOURCE DE HAUTEUR

ALPES
= |S HERE

SOURCE DE HAUTEUR

>

ALPES IS HERE

¥ SOURCE DE HAUTEUR

ALPES ISHERE

LIGNES DIRECTRICES SUR LIDENTITE DE LA MARQUE ALPES ISHERE
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LE LOGOTYPE
01.6 Les interdits du logo

Le logo ne pourra étre modifié
en aucune maniere.

ALPES

IS HERE

X

ALPES

< |SHERE

X

X

ALPES
<+ |S HERE

ALPES

*ISHERE

X

Suppression d'éléments

Changement de proportion
de 'embléme

Ajout d'éléments

Changement de couleur

ALPES

¥ |SHERE

X

ALPES

WIS HERE

X

ALPES

¥|SEERE

ALPES
¥ ISHERE

X

Ne plus utiliser la version du logo
dégradé

Effet artistique, 3D ou fantaisie

Déformation

Changement typographique

ALPES

T ISHERE

X

Alternance de couleur
dans la version monochrome

Ombre portée

X

ALPES IS HEREW

ALPES
+|S HERE

Déplacement du reflet

Rotation
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LE LOGOTYPE

01.7 Les interdits de la signature

X

ALPES

¥ |SHERE
By 8

Changement typographique

X

ALPES

¥ IS HERE

SOURCE DE HAUTEUR

Changement de couleur

X

SOURCE DE HAUTEUR

ALPES

¥ |SHERE

Changement de position
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LE LOGOTYPE

01.8 Zone de protection et taille d'utilisation minimale

LIGNES DIRECTRICES SUR LIDENTITE DE LA MARQUE ALPES ISHERE

ZONE DE PROTECTION

ALPES [

¥ |SHERE

= |SHERE

SOURCE DE HAUTEUR

TAILLE MINIMALE D'UTILISATION

ALPES
+|S HERE

SOURCE DE HAUTEUR

20 mm

N\ ALPES IS HERE | s
-

20 mm

10 mm
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LE LOGOTYPE

01.9 Utilisation du logo en présence de logos partenaires

Présence du logotype en tant que partenaire

AGRICULTURES
A | &sTERRITOIRES
CHANBFE AGRGATUFE

® Swmme idn

Présence du logotype en tant que partenaire, en noir et blanc.

AGRICULTURES
l‘ & TERRITOIRES
CHANEIRE [ x‘ml'l'llPi

® Gmme i

ALPES

FISHERE
SOURCE DE HAUTEUR

LIGNES DIRECTRICES SUR LIDENTITE DE LA MARQUE ALPES ISHERE
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LE LOGOTYPE

01.10 Utilisation du logo pour événement.

LE PERISCOPE PRESENTE

oty
'11”'”1"1“““

DANS LES JARDINS

14.15 EILEC

"IQUE

AGORIA * BREAKBOT & IRFANE
BUSY P+ MYD

DOMBRANCE - THOMAS VILLARD + BERNADETTE B28 MOGAN - MC BAK

ST TOATIS LIS HICAWAICHS 533 s s s e S e R
W oawe P
g isére ;

Rapio FieEaare e sere

SOURCE DE HAUTEUR Eaglissi=ris

LOGO VARIANTE
L'EVENEMENT

UN EVENEMENT \H=1ES

SOURCE DE HAUTEUR
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02. PALETTE DE COULEURS
P18 Utilisation des couleurs

02. PALETTE DE COULEURS
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LES COULEURS

02.1 Utilisation des couleurs

COULEUR PRINCIPALE COULEUR SECONDAIRE NOIR & BLANC

BLEU ROI BLEU CIEL JAUNE ORANGE BLANC GRIS NOIR 100%
€:100 M:90 J:10 N:0 PANTONE 115-6C C:0 M:41 J:100 N:0 €:0 M:71 J:100 N:0 C:0 M:0 J:0 N:0 PANTONE COOL GREY 08 C:0 M:0 J:0 N:100
R:40 V:53 B:131 C:68 M:0 1:0 N:0 R:247 V:164 B:0 R:236 V:100 B:8 R:255 V:255 B:255 C:20 M:14 J:12 N:40 R:29 V:29 B:27
#283583 R:41V:189 B:239 #7400 #ec6408 #FFFFFF R:148 V:150 B:154 #1clclb
EQUIVALENCE : PANTONE 2738 #29bdef #949699

COULEUR PRINCIPALE : c'est la couleur principale de l'identité visuelle de la marque ALPES ISHERE, on l'utilise, des que possible, pour les éléments important comme
les grands titres, les fonds de couleur et le contenu important, on utilisera principalement cette couleur afin de bien positionner la marque aupres des citoyens.

COULEUR SECONDAIRE : on utilisera les couleurs secondaires en accompagnement de la couleur pcincipale.

LIGNES DIRECTRICES SUR LIDENTITE DE LA MARQUE ALPES ISHERE

18



03. ELEMENTS GRAPHIQUES
P.20 Les typographies
P.23 L'embléme, pour les grands formats

03. ELEMENTS GRAPHIQUES
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ELEMENTS GRAPHIQUES
03.1 Les typographies

La typographie principale de la marque est la Madras.

Elle doit étre utilisée autant que possible.

TYPOGRAPHIE PRINCIPALE
MADRAS

Madras

Madras light
Madras light italic
Madras regular
Madras regular italic
Madras bold
Madras bold italic
Madras Black
Madras Black italic

Pour toute les créations internes (digital ou print) nécessitant une
typographie de substitution, utiliser la Arial.

TYPOGRAPHIE DE SUBSTITUTION
ARIAL

Arial

Arial regular
Arial italic
Arial bold

Arial bold italic

la police de substitution arial sera utilisée principalement pour la
communication interne, création de documents internes et création
de présentation powerpoint.

LIGNES DIRECTRICES SUR LIDENTITE DE LA MARQUE ALPES ISHERE
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ELEMENTS GRAPHIQUES
03.1 Les typographies

Authenia

Evasien

Authenia textured / Capitales & minisucules

A Bb Ce DA Ee
Ty
Kb [ MmN Oe
B & B Ss T
Ue Vv Ke Jy Zz

Authenia textured / chiffres

723456787

Authenia textured / accents & caracteres spéciaux

\\\\\

\\\\\

LIGNES DIRECTRICES SUR LIDENTITE DE LA MARQUE ALPES ISHERE
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ELEMENTS GRAPHIQUES

03.1 Les typographies

TYPOGRAPHIE AUTHENIA
UTILISATION SUR 3 CATEGORIES :

Aeereche
Vitre de converlure
Expressisn, vetbalin. ..

TYPOGRAPHIE DE SUBSTITUTION ARIAL

TYPOGRAPHIE PRINCIPALE MADRAS UTILISATION SUR 3 CATEGORIES :

UTILISATION SUR 3 CATEGORIES :

Titre Titre

Sous-titre Sous-titre

texte texte

LIGNES DIRECTRICES SUR LIDENTITE DE LA MARQUE ALPES ISHERE
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ELEMENTS GRAPHIQUES

03.2 L'embleme, pour les grands formats

L'embléme en tant qu'élément graphique identifiable
est utilisé sur les supports évenementiels et de
promotion grands formats. Voici un exemple des
applications possibles

<=

Utilisation de l'embléme comme
élément graphique

OPACITE 30%

WW\W.ALPES-ISERE,COM
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ELEMENTS GRAPHIQUES

03.2 L'embleme, pour les grands formats

ALPES
< |S HERE

SOURCE DE HAUTEUR

q‘

WWW.ALPES-ISERE.COM

ALPES

¥ |SHERE

SOURCE DE HAUTEUR
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04. PRINCIPES DE MISE EN PAGE
P.26 Couverture magazine
P.27 Papeterie

P.28 Display Web

P.29 Panneaux signalisation
P.31 Produits promotionnels

04. PRINCIPES DE MISE EN PAGE
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PRINCIPES DE MISE EN PAGE

04.1 Couverture magazine

COUVERTURE
MAGAZINE

SOUS-TITRE
DOSSIER

POLICE : MADRAS ET AUTHENIA
POSITION : CENTRE DANS TROIS COLONNES

COULEUR: D

A

FIONNIE RS
SOUNTOURISME

DE CHAMROUSSE

LA NATURE AUTREMENT
DANS LE ROYANS

TITRE

POLICE : AUTHENIA / 72 PT
POSITION : CENTRE

coutewr: | |0

EXERGUE
COULEUR CARTOUCHE :

COULEUR TEXTE : D

LIGNES DIRECTRICES SUR LIDENTITE DE LA MARQUE ALPES ISHERE
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PRINCIPES DE MISE EN PAGE
04.2 Papeterie

10 BLOCS

Cartes verticales

273

. - . - .|
ALPES [ €8 ALPES | & Ire st
ATTRACTIVITE ALTRACTIVITE \ 12 BLOCS
F|SH L = |8 CR
IS HERE Paul Martin ISHERE Paul Martin 51 ERE Paut Martiy
SOURCE DE HAUTEUR COMMUNITY MANAGER SOURCE DE HAUTEUR 'COMMUNITY MANAGER SOYRCE DE HAUTEUR| OMMUN A

0000 Tél. +33(0)4 76 00 00 00
con paulmartin@isere-attractivite.com
isere-attractivite.com

Carton de correspondance

8 BLOCS
Cartes horizontales
i ¥ |SHERE
ALPES ALPES ALPES
TAY ™ d =L SOURCE DE HAUTEUR
¥+ |SHERE ¥ |SHERE TISHERE
SOURCE DE HAUTEUR SOURCE DE HAUTEUR SOURCE DE HAUTEUR|
NLPE
. s .
i1sere i1sere [SEERE 10 BLOCS
Paul Martin Paul Martin Paul Marti 6BLOCS SOURCE|DE HAUTEUR
COMMUNITY MANAGER 'COMMUNITY MANAGER COMMUNITY MAN
Tél. +33(0)4 76 00 00 00
paulmartin@isere-attractivite.com
isere-attractivite.com
15 BLOCS
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PRINCIPES DE MISE EN PAGE

04.3 Display Web

Vous #tes bien ici.

¥ |SHERE

SOURCE DE HAUTEUR

| Vous étes bien ici.

il "::- " A "

{ ALPES

o ivesienici. el

Vous étes bien ici.

~ 4>

£

ALPES

¥ |SHERE

SOURCE DE HAUTEUR

IS HERE

SOURCE DE HAUTEUR

/¥ ALPES IS HERE
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PRINCIPES DE MISE EN PAGE

04.4 Panneaux signalisation

ALPES

¥ |SHERE

SOURCE DE HAUTEUR

ALPES

¥ |SHERE

SOURCE DE HAUTEUR
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PRINCIPES DE MISE EN PAGE

04.4 Panneaux signalisation
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PRINCIPES DE MISE EN PAGE

04.5 Produits promotionnels

LIGNES DIRECTRICES SUR LIDENTITE DE LA MARQUE ALPES ISHERE
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PRINCIPES DE MISE EN PAGE

04.5 Produits promotionnels
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PRINCIPES DE MISE EN PAGE

04.5 Produits promotionnels

ALPES

¥ |S HERE

SOURCE DE HAUTEUR
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05. CAMPAGNE COMMUNICATION 2022
P.35 Publicité format A4

P.38 Publicité format A4 double page
P.39 Publicité format A3

P.41 Autres Formats

P43 Format horizontal

05. CAMPAGNE COMMUNICATION 2022

LIGNES DIRECTRICES SUR LIDENTITE DE LA MARQUE ALPES ISHERE




PRINCIPES DE MISE EN PAGE
05.1 Format A4

22BLOCS

ANNONCE-PRESSE

CAMPAGNE PRINT

30BLOCS

w
3

LOCS

VISUEL { PHOTO

2BLOCS

Vous étes bien ici.

5BLOCS

SITE INTERNET +

: 11BLOCS
-

2BLOCS

5BLOCS

5BLOCS

L'EMBLEME PRENANT LA FORME
D'UN POINT DE LOCALISATION,
SE PLACE DANS LA MESURE DU

POSSIBLE AU CENTRE DU VISUEL.

Ab
Iy

gl &

: - et
i 1
p
|
BT

Q Massif de U'Oisans

En Isére, lachez prise, resourcez-vou!
£ léchuvea] dos Hapsagie-unids ALP

ES-

ISE

RE.COM

L'lsére, rien de plus natbrel !
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PRINCIPES DE MISE EN PAGE
05.1 Format A4

ANNONCE-PRESSE
CAMPAGNE PRINT

Vous étes bien ic

Q Massif de l'Oisans

En Isére, lachez prise, ressourcez-vous
et découvrez des paysages uniques et
authentiques. L'Isére, rien de plus naturel !

ALPES-ISERE.COM

#alpesishere

ALPES

F|ISHERE

SOURCE DE HAUTEUR
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003/

DID THAT JUST
REALLY HAPPEN?

Tuptae Int amdandebit alit
magnise Higue dit, ad e, secea
mihilibms, sim fugttatur atur aceate
enitatiss rovoluptae nit mo bt
Fageseeescl dunt, offici non everit
fuglas id millabor seque voloen
dendit quae volorit qui voluptati
senuis urn inciam s, que sus;
tokiae Wiplenihict minclall
cammih t CEsULT quatls

aus fugia Ejue v i
Fatur malor rem endipsuz cam
volurianem rris madic bore Otatue
sedis malo. Ef aute consenderi
oo ok lan fugs: Ces doles
mostrimet veritae laat prepriran
quiatur rest rere bd quia simintar?
Ui nonse ea quas di denimil ot
woduptat.

Soluf quia net eosto volestrundi
ditae mis dis pores dolo ducia et

6 FC conat autatem ki haruatin

Tasptae. Int audandebit alit
magnise illigue dil, ad et, secen
nihitibae, sim fugitatur atur acests
chltatiis e volaptae it mo biatin,
Facesecescl dunt, offic non exerit

“fugtas id millalsor seque voloren

dendét quae valerit qui vakaplali
Aequki fur dnct

tessunt gisatls

At fugln dusai gue v i
ratur moler rem endipsus sum
valarlasem nis ke bore, Otafur
seclis Tmaio. Bt aute consenderd
wcenm efeiam Lam fuga. Cos doles
mostrumet verltae Lt prepeoram
qulatur rest reraid quia stmintur?
Ol nonse e gquas o denimil et
werluplat,

Solut guls et eosto volesirund
iitae nis dis pores dolo discis et

el reconet awstalem iim hammtin

Luptae. Int sudandebit a1t
magnisc llique dit, ad ef, secen
niiluitilus, sl fupitatis abo aoeate
enifaliis re volupla il me Blagio,
l'acesecesci dunt, nffici non exerit
fugrdns i millabor seque voluren
dendil guas voloril qui veloplati
sequla lum Inclam ous,
tatacg dipienibicts mi
conninlhita verit essuit quatks
aut fiagia dasam que nog mint
ratur mobor reny endipsus cum
volorlonem nls modic tore, CHatur
sedid maie. Bt aute consender]
esccrin elciun lam fuga. Cos doles
Teaskrimet veritie Ll prepreum
quiatur rest rero kd quin simintur?
Dl nonse ea quas di denimil el
woluptat,

Sl cquia nel ensic volestromdi
clitaue riis dis pores dolo ducka et

&t e conet aulatem isim harantin

DID THAT JUST REALLY
HAPPEN?

Luptae. [nt axctanl=bit alil magenise illique dit, ad el, swcen nikitibos,
sitn fugitatur atur accate enbtatlis re voluptae nicmo blatse, Facesecesci
dunt, officl non exerlt fuglas id millabor seque woloren dendir quae vo-
Lorit qui veluplali sequia ium inciam i, que sus, totaguo dipienibice
minctati comnlhita yent essunt quatis ml fgia dusam que nos mint
ratur molor reimn endipsus eum volorionem nis madic lore,Otatur sedis

Fhitatatal a qui doles eatiur santiatur, as

Luptae. Int sudandebit alie
mignise illiqoe dits ad e, seces
nihitibus, st fuglttur stur aceate
exitatiis re voluptae nif mo biatio,
Facesedescl dunt, offict non exerit
fuglaz 1d millabor seque voloren
dend it quae volorit qui voluptat]
Jepiia T AN M, e sas,
totagqua dipdenihicee minctati
comnibiia vent essunt qualis

. fiaggia et iuse e ming
gatur malor rem endipsus sum
volerionem nis modic tore Otatur
seidls malo. Bt aute consenderd
occom eicinm lum fugs. Ges dobes
minstrumet verilae faul preprorom
quialur resl rer id quia simintr?
Ol nonse ¢ quasdl denimil et
walaplat.

Solut quia et costo volestrundl
itae nls dis pores dolo duca et

ek ré corvet autatem lsirn haruntin
plam, affic b es sumtiog sl

tat Luptac, Int audandebit alit
magnisc lque dit. ad e, secea
nihitibus, slin fugltatur atur accate
enttattis re voluptac nit mo blatio,
Facesecescl dunt, offict non exerlt
g il millator voloren
thenid sisluirie epual vilugatal|
sequis L Inciam nus. que sus,
tostagquo dipsenihicte minctatl
comnibita vent cssunt quatls

b fagia dasam giee nos mint
ratur malor rem endipsis eum
volerionem nis masdic oreOlatur
sedis alo. Pt aute consendert
occum 2iclum lam fuga. Ces dobes
mnstrumel veritae bt preprorum
quiatur rest rera id quis sioninlur?
el mesmse e queas 4di denirnil el
voluptat.

Solut quis net costo velestrund]

Luptae. Int sudandebiz alit
magikse Hlque dit, ad et, sccea
nihilitms, sim loyglaur aler aceae
crdtatils pe voluptae nit mo blagio,
EBacesecescd dunt, otfici non exeril
Tugiiss id millabor seque voloren
dendit quae volorlt quivoliptat

SO I ICHA TS, ue S, botadgue dipieniticle minctali comni
hita vent essunt quatis aut fugia dusam que nos mint mfur molor rem
endipsus curn volorionem nls modic tore, Chatur sedis maie, Bt aute

comsender pocum eicim lam fuga Ces doles mostrimet veritae laat

ulliquas aligui untia

Vous étes bien ici.

Q Massirde 1'0isans

En 580, lichez prise, ressourcesz-vous
ot découviez dos paysages uniques ot
authentiques. L'Isém, rien de plus naturel |

ALPES-ISERE.COM

Halp

shere

ALPES

WIS HERE
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PRINCIPES DE MISE EN PAGE
05.2 Format A4 double page

ANNONCE-PRESSE
DOUBLE PAGE

Vous étes bien ic

L'Isére, 22 stations

au cceur des Alpes frangaises.

En Isére, lachez prise, ressourcez-vous

et découvrez des paysages uniques et
authentiques. L'lsére, rien de plus naturel !

.

ALPES-ISERE.COM

#alpesishere

ALPES

*|SHERE

SOURCE DE HAUTEUR
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PRINCIPES DE MISE EN PAGE
05.3 Format A3
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PRINCIPES DE MISE EN PAGE
05.3 Format A3

A3

AFFICHES
POSTERS

Vous étes bien ic

o Massif de 'Oisans

En Isére, lachez prise, ressourcez-vous
et découvrez des paysages uniques et
authentiques. L'lsére, rien de plus naturel !

ALPES-ISERE.COM

#alpesishere

ALPES

¥ |SHERE

SOURCE DE HAUTEUR
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PRINCIPES DE MISE EN PAGE
05.4 Autres Formats

A2
Al
AO

Homotétique
au A3

Vous étes bien ici.

ALPES-ISERE.COM
#alposishere
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PRINCIPES DE MISE EN PAGE

05.5 Format horizontal

FORMAT
HORIZONTAL

AFFICHES
POSTERS

Vous étes bien ici.

L'lsére, 22 stations

au ceeur des Alpes francaises.

En Isére, lachez prise, ressourcez-vous

et découvrez des paysages uniques et
authentiques. L'lsére, rien de plus naturel !

ALPES-ISERE.COM

#alpesishere

ALPES

*|SHERE

SOURCE DE HAUTEUR
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