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Un événement est le rassem-
blement simultané d’un grand
nombre de personnes. De fait,
de grandes quantités de CO, et
de déchets sont souvent géné-
rées, notamment, de par le
déplacement des personnes, le
transport de matériel, la com-
munication de I'événement ou,
encore, I'énergie nécessaire a
P’exploitation de ’événement.
Par ailleurs, ce rassemble-
ment de personnes est I'occa-
sion de sensibiliser a grande
échelle 'ensemble des parties
prenantes (public, organisa-
teur-trices, intervenants, par-
tenaires extérieurs...) concer-
nées par ’événement sur
I’empreinte environnementale
et les thématiques d’écores-
ponsabilité.

Le secteur événementiel prend
peu a peu conscience de la
nécessité de transformer ses
pratiques. Des guides et des
ressources se multiplient pour
permettre l'organisation d’évé-
nements écoresponsables.

La Ville de Grenoble, Capi-
tale Verte Européenne 2022,
a choisi de créer son propre
guide, reflet d’'une ambition
affirmée en faveur de I’écores-
ponsabilité d’événement.
Dans le présent guide, I’écores-
ponsabilité est entendue dans

Avant-propos

son acceptation la plus large
puisqu’elle intégre les enjeux
liés a la transition écologique
ainsi que les enjeux sociétaux
et sociaux tels que le respect
de I’égalité des droits ou la
lutte contre toute forme de
discriminations.

Ce guide est le résultat d’'une
démarche d’écoresponsabilité
expérimentée dans le cadre de
la Biennale des villes en transi-
tion 2021 organisée par la Ville
de Grenoble.

Dans le cadre de cette
démarche, I’étude des tra-
vaux de référence sur le sujet
(ADERE, référentiel du réseau
écoévénement, guide Mon
événement Zero Waste, norme
1SO20121...) a nourrila concep-
tion de ce guide. Des engage-
ments sur cing thématiques
ont été co-construits avec des
services municipaux. Les thé-
matiques abordées sont les
suivantes: la communication,
la logistique, la restauration,
Pégalité des droits et la sensibi-
lisation. Les engagements ont
pu étre testés et revus dans le
cadre de la Biennale des villes
en transition 2021, puis éva-
lués pour étre définitivement
validés.

Ce guide de I’événement
écoresponsable est structuré
selon les cing grandes thé-
matiques énoncées ci-des-
sus. Tous les engagements
sont suivis d’indicateurs qui
rendent compte du niveau
de I'exigence fixée. Il est pos-
sible d’adopter une approche
graduée de ces engagements
selon le type d’acteur en pré-
sence: 'organisateur-trice lui/
elle-méme, un prestataire lié
par une relation contractuelle,
un partenaire qui collabore
librement (sans échange
monétaire)... Le guide fait
partie d’un «kit de ’événement
écoresponsable », ou se trouve
également un tableau de suivi
qui permet a l'organisateur-
trice d’autoévaluer, selon
un systeme de notation et
de réponses qualitatives, le
niveau d’atteinte des différents
engagements pris en matiére
d’écoresponsabilité (via un
tableau de suivi).



1. Préférerla communication
numeérique lorsque Pimpact
environnemental est
inférieur a celui attendu pour
une communication print.
Indicateurs:

OPart de la communication
numérique sur le volume
total de la communication.
OLister les cas ot la commu-
nication print a été mainte-
nue et expliquer les raisons.

2. Réduire 'impact
environnemental de la
communication numérique.

Engagements

Pour une

communication
ecoresponsable

environnemental du site
internet? Si oui, quel est-il?
Si non, pourquoi?

2.3. Préférerle format audio
au format vidéo (lorsque la
qualité de la diffusion n’est
pas altérée).

Indicateurs:

OPart du format audio sur
I’ensemble des formats
audios et vidéos diffusés sur
le site internet et les réseaux
sociaux.

O Lister les cas ou le format
vidéo a été maintenu et expli-
quer les raisons.

2.1. Concevoir son site
internet a partirdu
référentiel GreenlIT.
https://collectif.greenit.fr/
outils.html

Indicateurs:

O Le site a-t-il été congu a
partir du référentiel ? Oui /
Non (pourquoi?)

2.2. Connaitre et

réduire Pimpact
environnemental lié au
choix de I’hébergement,
du développement et de
la maintenance du site
internet.

Indicateurs:

O Connait-on I'impact

2.4. Lorsque le format
vidéo est maintenu, limiter
larésolution de la vidéo a
360p maximum.
Indicateurs:

[0 Résolution moyenne des
vidéos. Si la résolution est
supérieure a 360p, justifier.

2.5. Diffuser par mail,

surle site internet et les
réseaux sociaux des photos
inférieures a 300 Ko (saufsi
utilisation HD obligatoire).
Indicateurs:

O Taille moyenne des photos
diffusées. Si la taille est supé-
rieure a 300 Ko, justifier.

2.6. Se focaliser sur

les besoins réels des
utilisateurs.

Indicateurs:

OAnalyser la fréquence
d’utilisation des différentes
pages, fonctionnalités et
animations du site internet.
ONombre de vidéos déclen-
chées automatiquement.
Justifier si supérieur a 0.
ONombre de plug-in et
d’animations utilisées.
Justifier si utilisation. Donner
I'impact environnemental s’il
est connu.

OPour une navigation
optimale, le site est-il res-
ponsive? Oui / Non (pour-
quoi?).

2.7. Eviter de publier

une vidéo en natif surle

site internet, Facebook,
Instagram et Twitter.
Privilégier la publication

de la vidéo surYoutube

et le partage du lien sur
Facebook, Instagram,
Twitter ou équivalent.
Indicateurs:

JO0 publication en natif sur le
site internet et sur Facebook,
Instagram, Twitter.

2.8. Rédiger une mention
incitative lorsque
I’utilisateur souhaite
visionner plusieurs fois
I’audio ou la vidéo.
Indicateurs:

O Une mention incitative

a été rédigée pour chaque
audio et vidéo mis en ligne.
Oui/ Non / Autre? Justifier.

2.9. Bannirla diffusion
multicanale des événements
numériques.

Indicateurs:

OAucune diffusion multica-
nale des événements numé-
riques. Oui / Non (pourquoi
et combien?).

2.10. Pourtransmettre un
fichier, le déposer surun
serveur ou compresser

le document et utiliser le
transfert de fichiers en
ligne. https://filevert.fr/,
https://www.grosfichiers.
com/fr

Indicateurs:

JA-t-on eu recours majori-
tairement a ces modes de
diffusion? Oui (quelles solu-
tions?) / Non (pourquoi?).

2.11. Utiliserun cleanerde
mails pour éviter le stockage
de mails inutiles.
Indicateurs:

OA-t-on réalisé un ménage
approfondi des boites mails
apres événement? Oui /
Non (pourquoi?).

2.12. Utiliser des
technologies Open Source.
Indicateurs:

CJA-t-on eu recours a des
technologies open source?
Si oui, les lister et faire un

retour qualitatif. Si non,
pourquoi?

Justifier les actions non
réalisées.

2.13. Emailings et newslet-
ters: analyser et optimiser
le taux d’ouverture. Siun
destinataire n’ouvre pas ses
mails, envoyer un email qui
signale que, sans réponse
de sa part sous 30 jours, son
abonnement sera supprimé.
Indicateurs:

ONombre d’emailings et de
newsletters envoyés.

OTaux d’ouverture.

OJ Part des destinataires inac-
tifs supprimés.

2.14. Supprimerl’usage dela
signature email avec piéce
jointe (image). Privilégier
I'usage d’un texte simple et,
si besoin, accompagné d’un
pictogramme renvoyant vers
un site ou un réseau social.
Indicateurs:

O Poids des différentes
signatures de mails utilisées.

3. Mettre en place une
communication print
écoresponsable (supports
de communication,
signalétique...).

3.1. Eco-concevoir
les documents print.

3.1.1. Optimiser les formats
et les choix graphiques:
réduire les marges, éviter les
couleurs a effets métalliques
qui utilisent des encres

avec des métaux pouvant
perturber le recyclage, réduire
les aplats de couleurs.
Indicateurs:

O Lister les actions réalisées.

3.1.2. Réduire 'impact
environnemental et social
de I’impression (encre,
papier, déchets) et de son
transport (parexemple
livraison a vélo).
Indicateurs:

O Grammage moyen pour les
supports de communication
et poids total pour I'en-
semble des supports.
ONombre de tirages et part
d’impressions non distribuées.
O Papier écolabélisé et recy-
clé. Oui / Non (pourquoi?)
OPart d’encre végétale
utilisée. Justifier si encre
minérale utilisée.
OlImprimeur labellisé pour
I’utilisation de ses encres
(marque Imprim’vert, Label
Print Ethic...). Oui/ Non
(pourquoi?).

OTransport des impressions:
emballages recyclables et
fabriqués a partir de maté-
riaux recyclés. Oui / Non
(pourquoi?).

O Optimisation du transport
des impressions. Oui (quels
moyens de transport?) / Non
(quels moyens de transport
et pourquoi?).

3.2. Maitriserla diffusion des
documents print.

3.2.1. Distribution

ciblée et maitrisée des
supports individuels de
communication.

Indicateurs:

OJOui/Non / partiellement
(pourquoi et dans quels cas?).



3.3. Recycler, réemployer
ou revaloriser les supports
de communication de
Pévénement.

Indicateurs:

O Part des supports recyclés,
réemployés ou revalorisés.
Lister les différentes solu-
tions pour chaque support.
ONombre de supports mul-
ti-usages. Lister les différents
supports.

4. Eviterles goodies et/

ou privilégier des goodies
utiles, qui font sens,
produits localement et par
des entrepreneurs engagés
dans les transitions.
Indicateurs:

ONombre de goodies com-
mandés.

ONombre de goodies distri-
bués.

OLieu de production.
OJConditions de production.
O Matériaux utilisés.

RESSOURCES
POUR UNE
COMMUNICATION
ECORESPONSABLE

ADEME, Guide de la communi-
cation responsable, 2020.
https://communication-
responsable.ademe.fr/
guide-de-la-communication-
responsable/le-guide-
de-la-communication-
responsable-edition-2020

Carbonalyser
https://theshiftproject.org/
carbonalyser-extension-
navigateur/

Kimberley Derudder,

Quel impact carbone pour
les réseaux sociaux ?,
Greenspector (blog),

26 mai 2020.
https://greenspector.com/
fr/reseaux-sociaux-impact-
carbone/

Ministére de la transition
écologique, Feuille de route
numérique et environnement,
23février 2021.
https://www.ecologie.gouv.
fr/feuille-route-numerique-
et-environnement

ADEME, La face cachée

du numérique, janvier2021.
https://librairie.ademe.fr/
cadic/2351/guide-pratique-
face-cachee-numerique.pdf

Site internet et blog:

les bonnes pratiques, S.d.
https://communication-
responsable.ademe.fr/

Alexandra Stoecklin,

Le numérique responsable

en entreprise: comprendre

et agir, We act for earth
(blog), 4 novembre 2020.
https://weact4earth.fr/guide-
numerique-responsable/

TRANSPORT

1. Pour la logistique
d’événements, utiliser des
véhicules a faible émission
de gaz a effet de serre.
Lorsque c’est possible,
prioriserles modes de
transport doux ou actifs.
Indicateurs:

OTypes de transports utili-
sés en fonction des trajets
réalisés.

ACHAT
DE MATERIEL

2. Réutiliser le matériel déja
possédé.

Indicateurs:

OTypes et quantité de
matériel réutilisé et types

et quantité d’achats évités
gréace a cette solution.

3. Recourir alalocation,

la seconde-main, ’emprunt
ou la mise en commun.
Indicateurs:

OTypes et quantité de maté-
riel loué, de seconde-main,

Engagements
Pour une logistique
ecoresponsable

emprunté ou mis en commun
et types et quantité d’achats
évités grace a ces solutions.

O Respect de la clause verte.
Oui / Non (pour quel(s)
achat(s) ? Pourquoi?).

4. Si achat, négocier avec

le fournisseurla réduction
(grands conditionnements,
réduction des emballages
plastiques) et la reprise pour
seconde vie des emballages.
Indicateurs:

O Pourcentage d’emballage
supprimé lors de I'achat de
matériel. Détailler.

O Pourcentage d’emballage
repris (pour seconde vie) par
le fournisseur. Détailler.

5. Siachat, le

soumettre a des criteres
d’écoresponsabilité.
Obligation de justifier
P’achat. Pour’achat public,
s’appuyer sur la «clause
verte».
https://laclauseverte.fr/
https://www.economie.
gouv.fr/daj/achats-publics-
responsables

Indicateurs:

OTypes et quantité d’achats
réalisés. Justifier.

O Existence de criteres envi-
ronnementaux. Oui / Non
(pourquoi?).

6. Prévoirune deuxiéme vie
au matériel utilisé: contacter
des structures de recyclage
et de réemploi, confierles
déchets électroniques a des
acteurs locaux (ateliers de
réparation, ressourceries...).
Indicateurs:

O Part du matériel réemployé
ou recyclé (quantité / total du
matériel).

OPart du matériel ni réem-
ployé ni recyclé (quantité /
total du matériel). Justifier.

7. Déployerle tri des déchets
(2100%) pourl’organisation
et le public. Mettre a
disposition de ’organisation
et du public des poubelles
organiques pour les déchets.
Indicateurs:

[100% des déchets triés
selon les 5 flux de déchets
(papier/carton, métal, plas-
tique, verre et bois-obliga-
tion légale pour les profes-
sionnels depuis juillet2016).
Oui / Non (pourcentage,
pourquoi?).

O Mise a disposition de


https://laclauseverte.fr/  
https://www.economie.gouv.fr/daj/achats-publics-responsables
https://www.economie.gouv.fr/daj/achats-publics-responsables
https://www.economie.gouv.fr/daj/achats-publics-responsables
 https://greenspector.com/fr/reseaux-sociaux-impact-carbone/
 https://greenspector.com/fr/reseaux-sociaux-impact-carbone/
 https://greenspector.com/fr/reseaux-sociaux-impact-carbone/

poubelles organiques pour
les déchets. Oui / Non (pour-
quoi?).

EXPLOITATION

ENERGIE

8. Mettre a disposition du
public des toilettes seches
pourles événements en
extérieur.

Indicateurs:

O Quantité de toilettes
seches mises a disposition.

9. Prévoir des points de
ravitaillement en eau du
robinet a disposition du
public (fontaines a eau,
carafes...).

Indicateurs:

ONombre de points de ravi-
taillement en eau du robinet
mis a disposition.

11. Prévenirles
surconsommations
d’énergie et d’eau, en
apportant une vigilance
particuliére aux éléments
qui peuvent les causer
(climatisation, chauffage,
équipements électriques,
eau chaude...).
Indicateurs:

OTypes d’actions réalisées
pour prévenir les surconsom-
mations d’énergie.

10. Proscrire la distribution
de bouteilles en plastique.
Inciter les participants a
veniravec leur gourde ou a
prendre un verre consigné.
Indicateurs:

00 bouteille en plastique
distribuée. Oui / Non (com-
bien et pourquoi?).

12. Eliminer les appoints en
énergie.

Dans le cas d’un besoin
impossible a contourner,
contacter en amont le service
transition énergétique. Le
besoin doit pouvoir étre justi-
fié (par exemple: impossibi-
lité d’atteindre une tempé-
rature au-dessus de 17° ou
impossibilité d’atteindre une
température en dessous de
26°). Le service apportera

des réponses aux demandes
d’énergie supplémentaire.
Indicateurs:

00 appoint d’énergie. Oui /
Non (type, quantité, justifier).

13. Utiliser le branchement
au réseau électrique local.
Bannir lutilisation de
groupes électrogénes pour
les besoins électriques.
Indicateurs:
OBranchement au réseau
électrique local. Oui / Non
(justifier).

DEPLACEMENTS
DE PERSONNES

14. Définirla localisation de
I’événement en fonction
des possibilités de desserte
en transports en commun
(TC) et mobilités douces-
actives. Communiquervers
le public surles possibilités
de dessertes en TC et modes
de transports doux-actifs.
Indicateurs:

OLe lieu est accessible
facilement en transports en
commun et/ou en modes de
transport doux-actifs. Oui /
Non (détailler).

15. Réduire ’empreinte
carbone des porteur-euses
d’actions (internes

et externes) et des
intervenant-es.

15.1. En France métropoli-
taine, bannirles déplace-
ments en avion lorsqu’il
existe une alternative bas
carbone satisfaisante en prix
et en temps (moins de 4h).
Indicateurs:

OAucun trajet en avion
réalisé lorsqu’il existe une
alternative satisfaisante en
prix et en temps (moins de
4h). Oui / Non (justifier).

15.2. Pour chaque anima-
tion, se poserla question de
la pertinence d’un déplace-
ment de plus de 3h lorsque
celui-ci doit étre effectué
autrement qu’en transports
en commun ou en modes
actifs.

Indicateurs:

0Si un trajet de plus de 3h
effectué autrement qu’en
transports en commun ou en
modes actifs, justifier.

15.3. Sur place, proposer
aux intervenants
d’événements, des solutions
de déplacements en modes
actifs (vélo en libre service,
service de vélo-taxi, a
pieds...) ou en transports en
commun.

Indicateurs:

OTypes de solutions pro-
posées. Si aucune solution
proposée, justifier.

CADRE
ENVIRONNANT
DE ’EVENEMENT

16. Limiterla pollution
sonore, visuelle et ’entrave
alacirculation.

Indicateurs:

OPlaintes du voisinage et
troubles de la circulation
constatés. Oui / Non (détail-
ler).

RESSOURCES

Ressourcerie Ulisse (gestion
des déchets, production et
économie circulaire, don et
débarras d’objets): https://
www.ulisse38.com/10213-
ressourceries.htm



https://www.ulisse38.com/10213-ressourceries.htm
https://www.ulisse38.com/10213-ressourceries.htm
https://www.ulisse38.com/10213-ressourceries.htm

1. Préparerlesrepas a
partirde produits bruts,

en éliminant les produits
industriels.

Indicateurs:

J Objectif: 100 % des repas.
Oui / Non (justifier et donner
le pourcentage).

2. Utiliser des produits frais,
de saison, locaux et bio.
Indicateurs:

[J Objectif: au moins 85% des
produits. Oui / Non (justifier
et donner le pourcentage).

3. Préparer desrepas
végétariens et/ou
végétaliens.

Indicateurs:

JObjectif: 100% des repas
végétariens et/ou végéta-
liens. Oui / Non (justifier et
donner le pourcentage).

Engagements
Pour une restauration
ecoresponsable

Indicateurs:

O Pourcentage d’emballage
supprimé lors de I'achat de
matériel.

O Pourcentage d’emballage
repris par le fournisseur.

5. Proposer des boissons bio
et produites localement.

5.1. Proposer du café bio et
torrefié localement.
Indicateurs:

[0 Objectif: 100% de café bio
et torrefié localement. Oui /
Non? Justifier et donner la
part de café bio et torrefié
localement sur 'ensemble du
café distribué.

5.2. Proposer du thé bio.
Indicateurs:

0 Objectif: 100% de thé bio.
Oui/ Non? Justifier et donner
la part de thé bio sur I'en-
semble du thé distribué.

4. Pour les achats, négocier
avec le fournisseur

la réduction (grands
conditionnements,
réduction des emballages
plastiques...) etlareprise
pourseconde vie des
emballages.

5.3. Proposerde la tisane bio
et produite localement.
Indicateurs:

(J Objectif: 100% de tisane
bio et produite localement.
Oui /Non? Justifier et donner
la part de tisane bio et pro-
duite localement sur I’en-
semble de la tisane distribuée.

5.4. Proposerdu vin bio et
produit localement.
Indicateurs:

(J Objectif: 100% de vin bio
et produit localement. Oui /
Non? Justifier.

5.5. Proposer du jus de fruits
bio et produit localement
(pas de jus d’orange).
Indicateurs:

J Objectif: 100% de jus de
fruits bio et produit locale-
ment. Oui / Non? Justifier et
donner la part de jus de fruits
bio et produit localement sur
I’ensemble des jus distribués.

5. Réaliser un document
qui détaille la composition
des préparations et la
présence des allergénes,
communicables aux invités.
Indicateurs:

01 document réalisé repre-
nant ’ensemble des ingré-
dients utilisés et la présence
de tous les allergénes. Oui
(le fournir pour évaluation) /
Non? Justifier.

6. Valoriser les criteres de
qualité des produits grice a
une communication adaptée
(provenance, bio, végétal,

indiquerla composition de
tous les plats).

Indicateurs:

01 communication (affi-
chage...) sur la qualité des
produits a été réalisée. Oui /
Non? Expliquer et justifier.

7. Préparer des repas

qui évitent certaines
intolérances et/ou
allergénes lorsque la
demande est formulée en
amont (sulfites, céleri, soja,
fruits a coque, sésame,
arachides).

Indicateurs:

CONombre de demandes for-
mulées en amont (sur quels
allergenes et intolérances?)
ONombre de repas préparés
sans allergénes ou prenant
en compte les intolérances
(sans quels allergénes et évi-
tant quelles intolérances?)
ONombre total de repas
servis.

10. Bannirles doses
individuelles (café, sucre...).
Acheterle sucre et le café en
vrac.

Indicateurs:

0 Objectif: 100% de doses
individuelles bannies. Oui /
Non? Justifier et donner le
pourcentage.

0 Objectif: 100% du sucre et
du café acheté en vrac. Oui

/ Non? Justifier et donner le
pourcentage.

11. Distribuer surdemande
des serviettes en papier
recyclé.

Indicateurs:

[J Objectif: 100 % des
serviettes sont en papier
recyclé et sont distribuées sur
demande. Oui/ Non? Préci-
ser la quantité de serviettes
utilisées.

12. Fournir des nappes
lavables et réutilisables.
Indicateurs:

8. Prévoir des inscriptions
en amont pour les repas
pour éviterle gaspillage
alimentaire.

Indicateurs:

O Objectif: 100% d’inscrip-
tions en amont. Oui / Non?
Justifier et donner le pour-
centage.

9. Utiliser de la vaisselle
réutilisable (en matériaux
durs).

Indicateurs:

[JObjectif: 100 % de vaisselle
réutilisable. Oui / Non? Justi-

fier et donner le pourcentage.

(JObjectif: 100 % des nappes

sont lavables et réutilisables.

Oui/ Non? Justifier et donner
le pourcentage.

13. Bannirles bouteilles en
plastique distribuées.
Indicateurs:

J0 bouteille en plastique dis-
tribuée. Oui / Non? Justifier
et donner le pourcentage.

14. Trier les déchets selon les
5 flux (papier/carton, métal,
plastique, verre et bois) et
trier également les déchets

organiques.

Trier selon les 5 flux est une
obligation légale pour les
professionnels depuis juil-
let2016.

Indicateurs:

O Objectif: 100 % des déchets
triés (selon les 5 flux et
déchets organiques triés éga-
lement). Oui / Non (pourcen-
tage et pourquoi?).

15. Eliminer les emballages
plastiques des produits
achetés et des repas servis.
Indicateurs:

(J Objectif: 100% des embal-
lages plastiques éliminés
pour les produits achetés. Oui
/ Non? Justifier et donner le
pourcentage.

(J Objectif: 100 % des embal-
lages plastiques éliminés
pour les repas servis. Oui /
Non? Justifier et donner le
pourcentage.

RESSOURCES

Pack eco-événement du
Département de I’lsére (préts
de verres réutilisables, pou-
belles de tri sélectif...):
https://www.isere.fr/aides-la-
jeunesse-et-aux-loisirs#tpack-
eco-evenement

n


https://www.isere.fr/aides-la-jeunesse-et-aux-loisirs#pack-eco-evenement
https://www.isere.fr/aides-la-jeunesse-et-aux-loisirs#pack-eco-evenement
https://www.isere.fr/aides-la-jeunesse-et-aux-loisirs#pack-eco-evenement
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1. Les événements avec
plusieursintervenants
doivent étre paritaires.
Indicateurs:

O Part des événements pari-
taires sur le total d’événe-
ments organisés. Justifier si
non parité.

2. Mobiliserun public
diversifié.

Indicateurs:

O Caractériser le public
présent a ’événement (cor-
respond-il au public ciblé?
Répartition femmes/hommes
- CSP - age - lieu d’habita-
tion...).

3. Travailler surla diversité
culturelle des intervenants
et du public.

3.1.Ville de Grenoble: lancer
une enquéte ou une étude
surle sujet.

Indicateurs:

OLancement d’une enquéte
ou d’une étude sur le sujet.
Oui / Non? Expliquer et
justifier.

3.2. Proposerdes actions de
sensibilisation en direction
du public.

Engagements
Pour le respect
de PPegalite des droits

Indicateurs:
ONombre d’actions réalisées
sur le sujet. Préciser.

4. Fracture numérique:
déployerdes solutions
pour lesindividus non
connectés. Prévoirde
’affichage sur I’espace
public, communiquer
précisément surles temps
forts, s’appuyer surles
relais humains dans les
équipements Ville (MDH,
bibliotheques, etc.).
Indicateurs:

ONombre et types de
solutions mises en place.
Expliquer et justifier.

5. Faire connaitre la
possibilité de déclarer

une situation subie ou
observée et vécue comme
discriminante.

Grace au formulaire de
signalement proposé par

la Métropole: https://www.
grenoblealpesmetropole.
fr/492-je-signale-une-
discrimination.htm
Indicateurs:

OPrésence de 'information
sur le site de ’évenement ou
son site internet. Oui / Non.

Expliquer et justifier.

6. Rendre I’ensemble des
événements physiquement
accessibles aux personnes a
mobilité réduite.
Indicateurs:

01 solution déployée. Oui /
Non? Expliquer et justifier.
O Proportion d’événements
bénéficiant d’une solution.

7. Proposer des animations
accessibles aux personnes
sourdes et malentendantes.
Linterprétariat en langue
des signes (LSF) peut étre
proposé par Mots pour mots
(http://www.motspourmots.
com/)

Indicateurs:

OProportion d’animations
ou ont été déployées des
solutions.

8. Dans les communications
externes, s’adresser a toutes
lesidentités.

8.1. Respecterla Charte
d’écriture non discriminante
rédigée parla Mission
Egalité des droits de la Ville
de Grenoble (2019):

https://www.grenoble.
fr/cms_viewFile.
php?idtf=16811&path=
Telecharger-la-charte-de-
[-ecriture-non-discriminante-
de-la-Ville-de-Grenoble.pdf
Indicateurs:

OJRespect de la Charte

pour les communications
externes. Oui / Non / Partiel-
lement? Expliquer et justifier.

8.2. Dans les questionnaires
d’évaluation,
systématiquement prévoir
une case «autre » lorsqu’on
demande le sexe dela
personne interrogée.
Indicateurs:

[JCase «autre» prévue dans
les questionnaires. Oui /
Non? Justifier.

9. Prévoirla traduction
d’événements en langue(s)
étrangére(s).

Indicateurs:

ONombre d’événements
traduits en langue(s) étran-
gére(s). Expliquer et justifier.

RESSOURCES

Association Serein.e.s:
contact.serein.e.s@gmail.
com: sensibilisation et pré-
vention des comportements
arisques (ex.: harcelement
sexuel) sur les événements
festifs.



https://www.grenoblealpesmetropole.fr/492-je-signale-une-discrimination.htm
https://www.grenoblealpesmetropole.fr/492-je-signale-une-discrimination.htm
https://www.grenoblealpesmetropole.fr/492-je-signale-une-discrimination.htm
https://www.grenoblealpesmetropole.fr/492-je-signale-une-discrimination.htm
http://www.motspourmots.com/
http://www.motspourmots.com/
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Engagements
Pour sensibiliser .
a ’ecoresponsabilite

1. En amont, partagerdes
contenus informatifs et
ludiques de sensibilisation
al’écoresponsabité surle
site internet et les réseaux
sociaux de I’événement.

1.1. Mettre en place

un espace dédié a
I’écoresponsabilité

surle site internet de
I’événement. Publier sur

le site différents outils de
sensibilisation a ’empeinte
carbone individuelle.
Ressources:

1. Outil «Nos gestes climat »:

https://nosgestesclimat.fr/
Permet de calculer son
empreinte carbone indivi-
duelle / son bilan carbone
personnel.

O Possible intégration
directe du simulateur sur le
site internet de I'’évenement.
OEn findetest,ilyaun
bouton pour partager ses
résultats. Proposer au public
de partager ses résultats

et actions sur les réseaux
sociaux de I’événement.

2. Simulateurde
déplacements: https://
monimpacttransport.fr/
Permet de comparer I'im-
pact climat des modes de
transport par rapport a une
distance.

O Possible intégration
directe du simulateur sur le
site internet de ’évenement.

3. Fruits et légumes

de saison: https://
mesfruitsetlegumesdesaison.
fr/

Information simple sur

le calendrier des fruits et
légumes de saison et com-
paraison de 'empreinte car-
bone des différents aliments.
OPossible intégration
directe du simulateur sur le
site internet de I’évenement.

4. Convertisseur CO,: https://
monconvertisseurco2.fr/
Quelques équivalences pour
se figurer ce qu’un poids en
CO, représente en objet ou
activité du quotidien.

O Possible intégration
directe du simulateur sur le
site internet de I’événement.

5. Renvoyerversla
page «liens utiles pour
comprendre les enjeux

et agirau quotidien» du

site de la Ville de Grenoble:
https://www.grenoble.
fr/2077-gestes-eco-citoyens.
htm

Indicateurs:

O Un espace dédié a I’écores-
ponsabilité a été mis en place
sur le site internet de I'événe-
ment. Oui / Non? Justifier.

O Lister les ressources
publiées.

1.2. Publier réguliérement
surle site internet et

les réseaux sociaux

de I’événement de
nouveaux contenus
visant a sensibiliser a
I’écoresponsabilité.
Indicateurs:

ONombre et fréquence
de publications réalisées.
Expliquer.

2. Inciter le public a venir
alévénement a pied, a
vélo ou en transports en
commun (communication
surle siteinternet et les
réseaux sociaux, prévoir
une animation pourle public
venu en modes actifs ou en
transports en commun...)
Indicateurs:

Olncitation réalisée aupres

du public. Oui / Non? Justi-
fier et expliquer.

3. En amont et pendant
I’événement, proposer au
moins deux animations ou
actions de sensibilisation
al’écoresponsabilité.

3.1. Au début de chaque
événement, communiquer
systématiquement surles
éco-gestes (numériques,
énergie, déplacements,
achats, alimentation,
déchets...) et/ou sur
I’empreinte carbone
individuelle.

Indicateurs:

ONombre d’animations ou
actions proposées. Détailler.

4. Pendant ’événement,
mettre en place au moins
une action ou animation
concernant ’égalité des
droits (lutte contre les
discriminations de toute
forme).

Indicateurs:

ONombre d’animations ou
d’actions réalisées. Détailler
et justifier.

5. Si présentiel, surles
lieux des événements,
prévoir un affichage pour
sensibiliser aux éco-gestes,
au gaspillage alimentaire,
au tri des déchets, aux
discriminations (racisme,
sexisme, transphobie,
homophobie, liées au
handicap...)...

Indicateurs:

01 affichage a été réalisé.
Oui/ Non? Justifier et lister
les thématiques traitées par
I’affichage.

6. Sensibiliserles
intervenant-es
aladémarche
d’écoresponsabilité en
cours (objectif de réduction
de ’empreinte carbone
des trajets longs, pas de
distribution de bouteille en
plastique, communication
“sobre”...)

Indicateurs:

OInformation et sensibilisa-
tion des intervenant-es a la
démarche d’écoresponsabi-
lité. Oui / Non? Expliquer et
justifier.



https://nosgestesclimat.fr/
https://monimpacttransport.fr/
https://monimpacttransport.fr/
https://mesfruitsetlegumesdesaison.fr/
https://mesfruitsetlegumesdesaison.fr/
https://mesfruitsetlegumesdesaison.fr/
https://monconvertisseurco2.fr/
https://monconvertisseurco2.fr/
https://www.grenoble.fr/2077-gestes-eco-citoyens.htm
https://www.grenoble.fr/2077-gestes-eco-citoyens.htm
https://www.grenoble.fr/2077-gestes-eco-citoyens.htm
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RESSOURCES
COMPLEMENTAIRES

Collectif Eco-événement
a destination des acteurs
de Pévénementiel
(eco-evenement.org).

Guide Mon événement
Zero waste France.

12 actions accompagnées
d’exemples concrets pour
agir (zerowastefrance.org).

Le Sens de I’Evénement:
bonnes pratiques de
’événement écoresponsable
(lesensdelevenement.com).

Outil de diagnostic

ADERE, AutoDiagnostic
Environnemental pour les
Responsables d’Evénements
(evenementresponsable.fr).

T, Grenoble, février 2022
2, Mairie de Grenobe, 11 bd J.-Pain, 38000 Grenoble. IPNS.
Photos© S. Frappat, A. Poillet. Imprimé sur papier 100% recyclé
et avec des encres végétales. Ne pas jeter sur la voie publique.



http://Eco-evenement.org
 file:///F:/Biennale%20-%20Ville%20de%20Grenoble/05.BILAN-EVALUATION-ECO-EVENEMENT/Eco-Ev%C3%A8nement/Ressources/mon-evenement-zero-waste.pdf

 file:///F:/Biennale%20-%20Ville%20de%20Grenoble/05.BILAN-EVALUATION-ECO-EVENEMENT/Eco-Ev%C3%A8nement/Ressources/mon-evenement-zero-waste.pdf

http://lesensdelevenement.com
http://evenementresponsable.fr

